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● 12:45にセミナーを開始いたします

● マイクをオフにさせて頂いております。周囲で音がしてもセミ

ナーには影響ありませんので、ご安心下さい

● ぜひ、メモをご用意ください

　本日はセミナーにご参加いただき 
　ありがとうございます  

近隣の競合他社に勝つための 

ローカルSEO対策とは 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本日の目次 

1. セミナーのゴール

2. ローカルSEOとは

3. 検索されるキーワードの種類

4. ローカルSEO対策

5. まとめ
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１．セミナーのゴール 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本日のセミナーのゴール  

● 地域キーワード（地域名が入ったキーワード）

に対するSEO対策がわかる
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2. ローカルSEOとは 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ローカルSEOとは 

ローカルSEOとは、特定の地域に合わせた検索結果を表示するキーワードの上位

表示を狙うSEOのことです。

例えば、「新宿 カフェ」「渋谷 ラーメン」と検索すると、新宿のカフェや渋谷のラーメン屋が検索結果に

表示されると思います。

また、最近では地域名を入れない「カフェ」「ラーメン」

というキーワードでも、検索する人の地域や、

直前の検索履歴から近くのカフェやラーメンなど、

地域を絞った検索結果が表示されます。

上記のような特定の地域に合わせた検索結果で上位表示するための最適化を、ローカルSEOと呼

びます。
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ローカルSEOの対象となるキーワード  

● 地域キーワード（地域名が入ったキーワード）

　　例：新宿、新宿駅、名所やスポット

● 地域名が入っていないが地域を絞った検索結果が表示される

キーワード
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キーワードの具体例  

地域キーワードが入っている場合、地図やそ

の近辺の店舗が表示されることがほとんどで

す

地域キーワードが入っていない場合も、キー

ワードによっては検索地域の情報が入り、検

索結果が変わります

https://www.google.com/search?q=%E6%96%B0%E5%AE%BF+%E7%9B%B8%E7%B6%9A&oq=%E6%96%B0%E5%AE%BF%E3%80%80%E7%9B%B8%E7%B6%9A&aqs=chrome..69i57.3473j0j1&sourceid=chrome&ie=UTF-8
https://www.google.com/search?q=%E7%9B%B8%E7%B6%9A&ei=ZN_4YcCkLKaEr7wPxd6Q8AI&ved=0ahUKEwjA5tr1-931AhUmwosBHUUvBC4Q4dUDCA4&uact=5&oq=%E7%9B%B8%E7%B6%9A&gs_lcp=Cgdnd3Mtd2l6EAMyBAgAEEMyCggAELEDELEDEEMyBQgAEIAEMhAIABCxAxCDARCxAxCDARBDMggIABCxAxCDATIFCAAQgAQyEQgAEIAEELEDEIMBELEDEIMBMgsIABCABBCxAxCxAzoNCAAQgAQQsQMQgwEQBDoKCAAQgAQQsQMQBDoLCAAQgAQQsQMQgwE6CAgAEIAEELEDOgcIABCABBAEOgcIABCxAxBDOgYIABAKEENKBAhBGABKBAhGGABQAFihCGC0CmgAcAJ4AIABbogB2wSSAQM3LjGYAQCgAQHAAQE&sclient=gws-wiz
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地域キーワードが含まれる検索への対策 

地域キーワードが含まれる検索結果を見てみると、まず地図が表示され、その下にその

地域の店舗やポータルサイトが検索結果にでてきていました。

そのため、地図上の検索順位の対策「MEO対策」が重要でございます。

▼MEO対策についてはこちら

動画

資料

MEO対策はSEO対策の一環で、

ローカルSEO対策の一部

と思ってください

SEO

ローカルSEO

MEO

https://www.youtube.com/watch?v=kJjSZNomhWg&t=4s
https://top.akibare-cms.jp/_p/acre/18038/documents/%E3%81%82%E3%81%8D%E3%81%B0%E3%82%8C%E3%82%A6%E3%82%A7%E3%83%93%E3%83%8A%E3%83%BC_2022_1_27.pdf
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４. ローカルSEO対策 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ローカルSEO対策では何をしたらいいのか 

まず、検索順位の表示順はおおきく

● キーワードとの関連性

● EATを満たしているか

で決まります。ローカルSEO対策ではこの２つに

● 地域キーワードと店舗の距離

の要素も入り検索順位が決まります



13Copyright © 2022  株）WEBマーケティング総合研究所

キーワードとの関連性とは 

検索されたキーワードとの関連性は、検索ユーザーの検索意図

（何を知りたいか、何をしたいか）との関連性と思ってください。

例：「相続」「相続　新宿」で検索の場合

主なユーザーの検索意図は、相続の手続きや、相談をしたい

→相続相談のできる事務所やまとめサイトが検索結果に出る

例：「相続とは」

主なユーザーの検索意図は、相続の手続き内容や、制度自体を知りたい

→公的機関や、銀行、士業系のサイトで相続の基礎知識を解説したページが検索結果に出る
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EATを満たしているか（高品質なサイト） 
 
 検索品質評価ガイドライン

（General Guidelines）

原文 ： 
https://static.googleusercontent.com/media/guideline
s.raterhub.com/ja//searchqualityevaluatorguidelines.
pdf

翻訳 ： 
https://www.irep.co.jp/press/pdf/google_general_
guidelines_all.pdf

この方針の実現を目指して、Google内の

コンピュータの専門家がプログラミングして

いる

https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/ja//searchqualityevaluatorguidelines.pdf
https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/ja//searchqualityevaluatorguidelines.pdf
https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/ja//searchqualityevaluatorguidelines.pdf
https://www.irep.co.jp/press/pdf/google_general_guidelines_all.pdf
https://www.irep.co.jp/press/pdf/google_general_guidelines_all.pdf
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YMYLとEAT 

高品質な

サイト

EATを満たす

サイト

YMYL
の分野
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YMYLとは？ 

● Your Money or Your Life。

● 人々の幸福、健康、経済的安定、安全に影響を与える可能性のあ

るページについて、Googleが特に高品質を要求

買い物や金銭取引 購入・送金・清算などをオンラインで行うページ

金融情報 投資・税金・退職・住宅購入・学費・保険などに関するページ

医療情報 健康・医薬・疾病や症状・メンタルヘルス・栄養などに関するページ

法律情報 離婚・親権・遺言・市民権の獲得などに関するページ

市民に重要なニュース
や公的情報

災害時の対応や政策、国の対応などに関する情報

その他 養子、車の安全に関する情報など
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E-A-Tとは？ 

● Googleの「検索品質評価ガイドライン」で
示されているWebサイトの評価基準の一つ

● E　：　Expertise　専門性

● A　：　Authoritativeness　権威性

● T　：　Trustworthiness　信頼性

とくにローカルSEO対策では「信頼性」「権威性」につな
がる「知名度」も重要です

EATについて詳しくはこちら：動画　資料

https://www.youtube.com/watch?v=YHNcl4GGVC8
https://top.akibare-cms.jp/_p/acre/18038/documents/%E3%81%82%E3%81%8D%E3%81%B0%E3%82%8C%E3%82%A6%E3%82%A7%E3%83%93%E3%83%8A%E3%83%BC_2021_12_9.pdf
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地域キーワードと店舗の距離 

ローカルSEO対策では、検索された、地域キーワードと、店舗の距離が近ければその分検索で上位

になる可能性は高くなります。

どれくらいの距離か数値までは出さなくて良いですが、大まかに調べる場合は実際にその地域キー

ワードで検索した際に、ピンが立つもしくは、ふと文字で表示されている部分（中心地）からどれくらい

の距離にあるかでお考えください。

新宿で検索 井の頭公園で検索

https://www.google.com/maps?q=%E6%96%B0%E5%AE%BF&uact=5&gs_lcp=Cgdnd3Mtd2l6EAMyBAgAEEMyBAgAEEMyBAgAEEMyBAgAEEMyEAgAELEDEIMBELEDEIMBEEMyBAgAEEMyBAgAEEMyBQgAEIAEOgoIABCABBCxAxAEOgsIABCABBCxAxCDAToHCAAQgAQQBDoLCAAQgAQQsQMQsQM6DQgAEIAEELEDEIMBEAQ6BwgAELEDEENKBAhBGABKBAhGGABQAFjGCmDIDGgAcAJ4AIABX4gBzwaSAQIxMJgBAKABAcABAQ&um=1&ie=UTF-8&sa=X&ved=2ahUKEwiX-a7ZxeL1AhUN7GEKHc-kA4oQ_AUoAXoECAIQAw
https://www.google.com/maps/place/%E4%BA%95%E3%81%AE%E9%A0%AD%E6%81%A9%E8%B3%9C%E5%85%AC%E5%9C%92/@35.6999088,139.5640881,13.92z/data=!4m5!3m4!1s0x6018ee357495662d:0x8067c21dd5e0f34f!8m2!3d35.7001082!4d139.5760343
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狙いたい地域キーワードと距離が遠い場合 

狙いたい地域キーワードとの距離が遠い、もしくは競合よりも距離が遠い場合、対策としては大きく３

つございます。

1. 競合よりも「高品質なサイトと認識される」「知名度を上げる」

2. 狙う地域キーワードを変更する

3. Googleマイビジネスに登録しMEO対策を行う

例えば新宿で狙っていたが、新宿の中心地からの距離が遠く競合よりも高品質なサイトを作る自信

が無い場合、一旦地域キーワードをより近場やエリアを絞ってたものに変更することで、競合よりも

別のキーワードで検索結果で上位をねらえるかもしれません。

検索：新宿

※製作時には競合調査の上、アクセスを集められそうなキーワードを選定しております。変更する場合は一旦サポートセンターへご相談ください

https://www.google.com/maps/place/%E6%9D%B1%E4%BA%AC%E9%83%BD%E6%96%B0%E5%AE%BF%E5%8C%BA/@35.7060059,139.6810629,13.25z/data=!4m5!3m4!1s0x60188d2059b7fd4b:0xec61c68fe232efd2!8m2!3d35.6938253!4d139.7033559
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５. まとめ 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まとめ 

● ローカルSEO対策は地図検索や、通常の検索結果に

有効

● 地域別に対策していく場合は、地域キーワードを検索

し、地図に表示される位置からできるだけ近いものを選

んで対策を行う（競合が高品質なサイトかつ自店よりも

緯度経度が近い場合）
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ご清聴いただきありがとうございました 

来週も、木曜日の12:45～13:30を予定しています

次回：WEBマーケおすすめツール４選


