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● 12:45にセミナーを開始いたします

● マイクをオフにさせて頂いております。周囲で音がしてもセミ

ナーには影響ありませんので、ご安心下さい

● ぜひ、メモをご用意ください

● ご質問はzoomのチャットから受け付けます

　本日はセミナーにご参加いただき 
　ありがとうございます  

基礎から学ぶSEO（第二回） 

〜 Googleの歴史とE-A-T 〜 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〜 Googleの歴史とE-A-T 〜 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お願い 

● ぜひ、手元のノートに書き出してください。（手書きの方が発想

が豊かになります）

● 質問を随時受け付けますので、チャットの方から投稿ください
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Googleとは？ 

1998年創業。

ラリーペイジ

● 父はミシガン州立大学、計算機科学・人工知

能教授

● 母グロリアは、ミシガン州立大学でコンピュータ

プログラミングの教師

● 6歳の頃からコンピュータを触り始める

● ミシガン大学で計算機工学を専攻

● 卒業後、スタンフォード大学計算機科学の博士

課程に進学し、ウェブのリンク構造、人間とコン

ピュータの相互作用、検索エンジン等を研究し

た。

セルゲイ・ブリン

● 父はメリーランド大学の数学教授

● 母はアメリカ航空宇宙局の研究員

● 幼少時からコンピュータに興味を持ち、メリーラ

ンド大学に入学し計算機科学と数学を専攻。

● 卒業後、米国科学財団から特待生として認め

られ、スタンフォード大学にて計算機科学の修

士課程に進む。

● スタンフォード大学では、科学データのデータ

マイニング手法等を研究し、学会誌にも多数の

論文を発表した
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Googleとは？ 

● Googleとは、コンピュータ工学の博士が起業した会社

● その後、多数の博士号取得者が参画

○ コンピュータ工学

○ 数学

○ 言語

● コンピュターの学者が、検索専用のコンピュータを設計し、HPの

内容をプログラムが自動評価する
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Googleのポリシー 

ユーザーファースト

● ユーザーに役立つ「高品質」なページを、検索結果に表示。

● Googleのメインの収益源は広告。検索エンジンをより多くの
人に使ってもらうことで広告の価値が高まり、Googleの収益
が増える

Googleの運営方針は
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高品質なサイトとは？ 

検索品質評価ガイドライン
（General Guidelines）

原文 ： 
https://static.googleusercontent.com/media/guideline
s.raterhub.com/ja//searchqualityevaluatorguidelines.
pdf

翻訳 ： 
https://www.irep.co.jp/press/pdf/google_general_
guidelines_all.pdf

この方針の実現を目指して、Google内の

コンピュータの専門家がプログラミングして

いる

https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/ja//searchqualityevaluatorguidelines.pdf
https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/ja//searchqualityevaluatorguidelines.pdf
https://static.googleusercontent.com/media/guidelines.raterhub.com/ja//searchqualityevaluatorguidelines.pdf
https://www.irep.co.jp/press/pdf/google_general_guidelines_all.pdf
https://www.irep.co.jp/press/pdf/google_general_guidelines_all.pdf
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Googleの主なアップデート 

年 名称 内容 影響

2011年 フレッシュネス・アップ
デート

新鮮でタイムリーなコンテンツ
を上位表示

更新しないサイトは順位が下がる

2012年 ペンギン・アップデート スパムリンクを使っているサイト
を排除

過去にSEO業者にリンクをつけてもらった場合、ス
パムリンクと判断されてしまうかも・・

2012年 パンダ・アップデート コピーコンテンツのサイトを排
除

他の人のコンテンツをコピーすると、ペナルティを受
けます

2014年 ベニス・アップデート 検索ユーザーの現在位置に合
わせて検索結果を表示

お客さんの検索する場所を意識したSEO対策が必
要

2015年 モバイルフレンドリ・アッ
プデート

スマホサイトを持たないページ
の順位を下げる

スマホサイトは重要

2017年 日本語検索アップデート Welq問題を受け、医療・健康
情報のページを見直し

YMYL系で品質が低いと表示されない

2018年 モバイルファースト・イン
デックス

検索順位をスマホサイトの内容
で決定

PCサイトとスマホサイトと別に用意していると、順位
が大幅に下がるかも
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Welq事件 

● WELQとは、DeNA社が運営していた

『ココロとカラダの教科書』を名乗る

アフィリエイト目的の医療サイト。

● 投稿記事3万5千記事。検索結果の上位を独占

● 医療に素人のライターが、ネットで見つけた情報をコピーした粗悪なコンテ

ンツ

● 「肩こり」で一位表示されたページは「守護霊や怨霊の仕業です」。

● 「死にたい」で一位表示されたページは、【死にたいと思ったときに試して欲

しい7つの対処法】が表示され、転職サイトの自己分析アフィリエイトが表

示されていた
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YMYLとEAT 

高品質な

サイト

EATを満たす

サイト

YMYL
の分野
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YMYLとは？ 

● Your Money or Your Life。

● 人々の幸福、健康、経済的安定、安全に影響を与える可能性のあ

るページについて、Googleが特に高品質を要求

買い物や金銭取引 購入・送金・清算などをオンラインで行うページ

金融情報 投資・税金・退職・住宅購入・学費・保険などに関するページ

医療情報 健康・医薬・疾病や症状・メンタルヘルス・栄養などに関するページ

法律情報 離婚・親権・遺言・市民権の獲得などに関するページ

市民に重要なニュース
や公的情報

災害時の対応や政策、国の対応などに関する情報

その他 養子、車の安全に関する情報など
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E-A-Tとは？ 

● Googleの「検索品質評価ガイドライン」で
示されているWebサイトの評価基準の一つ

● E　：　Expertise　専門性

● A　：　Authoritativeness　権威性

● T　：　Trustworthiness　信頼性

● Googleのプログラムに「E-A-Tが高い」と認識させら
れるか
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A ： 権威性 

● コンテンツの内容を「誰が話しているのか？」

＝　その道のプロが話しているのか？

医師

が話す

脳梗塞の予防法

素人

が話す

脳梗塞の予防法

vs
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T ： 信頼性 

● その情報は信頼できるのか？

＝　そのサイトは信頼できるのか？

● 公的機関、資格保有者

● フリーターとビジネスマン

● 03の番号と、携帯電話
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権威性・信頼性を高めるには？ 

● 会社案内ページを充実させる

○ 実績、資格、

○ その道のプロの会社・事務所なんだと思ってもらう

● 代表案内ページを充実させる

○ 経歴、資格、肩書き、学位

○ 講演実績、表彰実績

● その道の権威の人や有名人からリンクしてもらう

● サイテーションを獲得する

○ PR、プレスリリース

○ TVや雑誌に取り上げてもらう

○ SNSでコメントをもらう
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E（専門性）とは？ 

● 素人より、専門家が話す内容

● 何でも屋より、専門家が話す内容

● Googleは専門家の話す内容を、なるべく上位
に表示したい

● どうすればGoogleのプログラムに専門家と
思ってもらえるか？
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Googleに専門家と思ってもらうには？ 

１）アクセス者に読まれるページ

● 検索キーワード経由で訪れたページの滞在時間が
長い（＝じっくり読まれている）と、

● そのキーワードについて詳しく書かれている（＝そ
の分野の専門家候補）と判断される
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Googleに専門家と思ってもらうには？ 

２）キーワードに関連した多数のページ

● 検索キーワードに関連したページが、１ページだ
けより、複数ページあった方が、その分野に詳し
いと、判断される

● またアクセス者が多数のページを見て回ると、そ
のサイトを、そのキーワードに関して詳しく解説し
たサイトだと判断される
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Googleに専門家と思ってもらうには？ 

3）サイトに違う内容を盛り込まない

● 節税対策のサイトに、税金のページと、ゴルフの
ページと、ラーメンのページがあったら、税金専
門のサイトだと思われない

● 節税に関連したページだけを用意する
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その道の専門家だと思ってもらう 

● 私は〇〇の専門です、とGoogleのプログラムに認識させる

何でも診療する

町のお医者さん

が話す

脳梗塞の予防法

脳専門の

脳外科

が話す

脳梗塞の予防法

vs
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ワークタイム 

Googleのプログラムに、何の専門家だと認識させたいですか？
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質問タイム 

質問を受け付けますので、チャットの方から投稿ください
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まだまだコロナは続きますが・・ 

来週も、木曜日の12:45～13:30の予定です

新型コロナウイルスに負けずに

がんばりましょう！


