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● 12:45にセミナーを開始いたします

● マイクをオフにさせて頂いております。周囲で音がしてもセミ

ナーには影響ありませんので、ご安心下さい

● ぜひ、メモをご用意ください

● ご質問はzoomのチャットから受け付けます

　本日はセミナーにご参加いただき 
　ありがとうございます  

最新SEOセミナー 

〜 2021年の先取りGoogle対応 〜 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最新SEOセミナー 

〜 2021年の先取りGoogle対応 〜 

　　　　株式会社ＷＥＢマーケティング総合研究所 

あきばれホームページ

2020/12/10 



3Copyright © 2020  株）WEBマーケティング総合研究所
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2020年に実施された 

コアアルゴリズムアップデート 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コアアルゴリズムアップデートとは 

コアアルゴリズム＝検索順位を決めるアルゴリズムの根幹
のアップデート

※小さいアップデートは日々行われてる

検索順位が大きく変動する可能性が高いアップデート！
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コアアルゴリズムアップデート・変動 

時期 内容

2020年1月 コアアルゴリズムアップデート

2020年5月 コアアルゴリズムアップデート

2020年8月 インデックス障害

2020年9月 インデックス障害に伴うアップデート

2020年12月 コアアルゴリズムアップデート

※インデックス＝Googleがデータベースにページの情報を保存すること
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2021年のGoogleの動向 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Googleの動向 

時期 内容

2020年12月〜1月？ Passage Indexingがランキング要因に

2020年5月 コアウェブバイタルがランキング要因に
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Passage Indexingとは 

Passage Indexing
新しく追加されるランキング要因（検索順位を決めるための要因）
基本的にGoogleはページ全体を評価して検索結果に表示している。
しかし、Passage Indexingの導入後はページ内の一部分だけを評価し、検索結果に表示するという動きもするようになる。
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Passage Indexing導入前後の違い 

ページA

ページ全体を評価

検索結果
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ページA

ページの一部も評価

検索結果

ページAの一部
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Passage Indexing導入前 Passage Indexing導入後
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Passage Indexing導入前後の違い 

Passage Indexing導入前 Passage Indexing導入後

トマトで検索された時の評価

野菜がテーマ トマトがテーマ
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コアウェブバイタルとは 

コアウェブバイタル

ウェブで優れたユーザー エクスペリエンスを実現するために重要と思われる品質シグナルの統合ガイドを提供する取り組みで
す。

ページの表示スピードが速いか
・すぐに操作できるか

・ページのコンテンツ（文章・画像）に集中しやすいか
を示す指標
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今後のSEOについて 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今後もGoogleの運営方針は変わらない 

ユーザーファースト
サービスの改善・アルゴリズムの変更など、
何をする時もユーザーにとって有益かどうかを最も重要視

Googleの運営方針は
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アップデートの影響を受けたら・・・ 

今後もユーザーに役立つページを上位表示するために
アップデートは頻繁に行われる可能性が高い

アップデートの影響を受けたら、
まずは1ヶ月〜2ヶ月は様子を見る
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重要なSEO施策とは 

施策１

施策２

施策３

キーワードのカニバリゼーションを意識的に防ぐ

内部リンクをきちんと設定する

ホームページを定期的に更新する
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キーワードのカニバリズムを意識的に防ぐ 

キーワードのカニバリゼーション

特定のキーワードで、同じホームページ内の複数のページが検索結果に表示されている状態。
Googleがどのページを検索結果に表示して良いか分からず、評価が分散されてしまって検索結果に表示されにくくなってしま
う。

ページ 検索順位

トマトの味 5位

美味しいトマトの選び方 12位

トマトの育て方 24位

「トマト」で検索した時の検索結果
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カニバリゼーションを防ぐ方法 

● 狙うキーワードは1ページ1キーワードにする
● 優先的に上位表示したいキーワードを狙っているページに

内部リンクを集める
● アンカーテキストを書き分ける
● 概要と詳細で書き分けているページは、しっかり親子関係がわか

るようにリンクを貼る
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内部リンクをきちんと設定する 

トップページ

サービス紹介ページ

サービスA サービスB サービスC

財務諸表

貸借対照表 損益計算書 CF計算書
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定期的な更新を行う 

● 新しく作成したページへの内部リンクを設定する
● 古いページに最新の情報を追加する
● 新しくページを作成する

SEO的には闇雲に更新するのではなく、
ユーザーに役に立つホームページへの改善を行うことが重要
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まだまだコロナは続きますが・・ 

来週も、木曜日の12:45～13:30の予定です

新型コロナウイルスに負けずに

がんばりましょう！


